
บทท่ี 10 
ความสัมพันธระหวางราคาและคุณภาพของสินคาเกษตร 

 
  Tomek รวมกับ Robinson (2003:143) ใหคํานิยามของคุณภาพ (quality) 
กับเกรด (grade) วามีความหมายเหมือนกันและใชเปนคําทดแทนกันได กลาวคือเปนความ
แตกต างของคุณภาพหรือ เกรดโดยตั้ ง อยู บนฐานของคุณ ลักษณะ  ( attribute หรือ 
characteristics) ของสินคา แตในทางปฏิบัติแลวเกรดหน่ึงๆ ประกอบดวยกลุมของคุณลักษณะ
จํานวนหน่ึง สินคาเกษตรแตละลอตอาจจะแตกตางกันดวยคุณสมบัติตางๆ ไดแก สี ขนาด ระดับ
ความชื้น สวนประกอบของโปรตีน หรือ คารโบไฮเดรท  ความละเอียด (ของเสนใย) หรือ
ส่ิงเจือปนเปนตน แมแตสินคาท่ีดูพ้ืนๆ ก็ยังสามารถจัดเกรดได เชน ขาวสาลี หรือขาวซึ่งมีหลาย
พันธุ และแตละพันธุมีระดับโปรตีน คารโบไฮเดรท หรือองคประกอบท่ีผูบริโภคตองการแตกตาง
กันไป 
  การเปล่ียนแปลงของราคาระหวางเกรด  หรือชั้นของสินคาอาจจะมี
ความสัมพันธกัน แตความแตกตางของราคาระหวางเกรดตางๆ น้ัน อาจจะกวัดแกวง เน่ืองจาก
ระดับของคุณลักษณะตางๆ แปรเปล่ียนไป ความสัมพันธของราคาระหวางเกรดท่ีตางกันอาจถือ
วาเปนกรณีพิเศษของความสัมพันธระหวางสินคาทดแทนกัน (ซึ่งก็เปนความจริงผูบริโภคมักจะ
บริโภคสินคาท่ีมีเกรดรองลงไปแทนสินคาเกรดสูงกวาในเวลาท่ีราคาสินคาแพงข้ึน) ราคาของ
สินคาท่ีมีการทดแทนกันไดมากจะมีความสัมพันธกันสูงในตลาดท่ีมีการแขงขันและเน่ืองจาก
สินคาตางเกรดทดแทนกันไดดีน้ีเองทําใหราคาระหวางเกรดมีความสัมพันธสูงไปดวย อยางไรก็
ตาม Tomek with Robinson กลาววาความแตกตางของราคาจะมีมากข้ึนไดถาสินคาในลอต
ใดลอตหน่ึงมีคุณลักษณะท่ีดีโดดเดนมากกวาสินคาลอตอ่ืน และทําใหสินคาท่ีมีคุณลักษณะท่ีดี
ไดราคาสูงเพ่ือเปนคาตอบแทนสําหรับคุณสมบัติดังท่ีเรียกวาราคา พรีเมี่ยมน่ันเอง อน่ึงควร
ตระหนักวาสําหรับสินคาท่ีมีคุณภาพสูงน้ัน ถาอุปทานของสินคามีนอยโดยเปรียบเทียบกับอุป
สงคแลวก็มีโอกาสท่ีพรีเมี่ยมจะถูกผลักใหสูงข้ึนอีกไดและในทางตรงขามแมสินคาน้ันจะมี
คุณสมบัติดีมากแตถามีอุปทานมากคาพรีเมี่ยมก็อาจจะลดลงจนเกือบใกลศูนยไดเชนกัน 
(Tomek with Robinson, 2003:149) 
  ในปจจุบันงานวิจัยดานการเกษตรท่ีพยายามพัฒนาคุณภาพใหตรงตาม
ความตองการของผูบริโภคทวีความจําเปนมากข้ึนเพราะตลาดมีการแขงขันสูง แมวาการพัฒนา
คุณภาพจะไมไดหมายความวาจะตองใหผูบริโภคทุกคนไดซื้อสินคาท่ีมีคุณภาพดีท่ีสุด แต
หมายถึงการใหผูบริโภคเปาหมายไดสินคาท่ีมีคุณสมบัติท่ีดีข้ึน บางคร้ังการเปล่ียนแปลงลักษณะ
ของสินคาเพียงเล็กนอยสามารถเพ่ิมรสชาติความอรอยไดอยางมาก (Unnevehr, 1986) 
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10.1 แบบจําลอง hedonic price equation 
 นักเศรษฐศาสตรหลายคนไดเสนอใหพิจารณาความตองการของผูบริโภค จาก
คุณสมบัติ ท่ี สินคามีอยู เ พ่ือสรางความพอใจใหแก ผูบริโภคแทนท่ีจะดูจากสินคาตัวน้ัน 
(Becker,1965; Griliches,1971; Ladd and Suvannunt; 1976; Rosen,1974 อางโดย 
Unnevehr, 1986) เชนผูบริโภคซ้ือขาวเพราะตองการแปงหรือคารโบไฮเดรท โปรตีน ไวตามินอี 
และความหอมจากขาว เปนตน ในขณะเดียวกันผูบริโภคอาจตองการคุณภาพเชิงกายภาพ
ภายนอกของขาวดวยทําใหขาวท่ีมีเม็ดขาวใสขนาดเม็ดยาวเปนท่ีตองการของตลาดในประเทศ
ไทย สิงคโปร ฮองกง แตขาวเม็ดส้ันเปนท่ีตองการของผูบริโภคในประเทศญ่ีปุน สวนผูบริโภคขาว
ท่ีตองการโปรตีนสูงไดแก ชาวอินเดียและผูบริโภคในตะวันออกกลาง เปนตน La France (1983) 
Silberberg (1985) วิเคราะหอุปสงคสําหรับอาหารโดยรวมอุปสงคท่ีมีตอคุณคาทางอาหารกับ
ความตองการรสชาติและความพอใจเขาไวดวยกัน 
 การสรางแบบจําลองของความตองการคุณลักษณะของสินคาดังกลาวขางตนอาศัย
ทฤษฎีอรรถประโยชนของผูบริโภคซ่ึง Ladd and Suvannunt (1976) ไดพัฒนาใหอยูในรูปของ
สมการ hedonic price โดยมีขอสมมติเบ้ืองตน (assumption) ท่ีเหมาะกับการวิเคราะหอุปสงค
สําหรับอาหาร (Unnevehr,1986) กลาวคือ ระดับของคุณคาทางโภชนาการ และระดับของกล่ิน
รสเปนตัวแปรนอกเหนือการควบคุมของผูบริโภค เมื่อผูบริโภคซื้อสินคาจํานวนหน่ึง คุณสมบัติ
ของอาหารเหลาน้ีจะมีคาคงท่ี ตัวแปรคุณสมบัติของอาหารตางๆ เหลาน้ีจึงเปนตัวแปรภายนอก 
(exogenous) อยางแทจริง 
  แบบจําลองเร่ิมตนจากทฤษฎีอรรถประโยชน ดังน้ีคือ เมื่อให ojx  เปนปริมาณ
ท้ังหมดของคุณสมบัติท่ี j ใดๆ (เชน โปรตีน) ท่ีจะไดรับจากการบริโภคอาหารทุกชนิดรวมกัน 
และ ijx เปนปริมาณของคุณสมบัติ j  ท่ีไดจากสินคา i  และ ii p,q  คือ ปริมาณและราคาของ
สินคาชนิดท่ี i  ตามลําดับน่ันคือ 
   ojx  =  ( )njijn x....x.q....q,qf 21  
 

เมื่อ  j  =  m....1       (10.1) 
 
ผูบริโภคมีสมการอรรถประโยชนจากการบริโภคคุณลักษณะของสินคา คือ 
   U  =  ( )omoo x....x,xu 21   (10.2) 
 
และเน่ืองจาก ojx  เปนฟงกชันของ iq  และ ijx  สมการ (5.98) จึงอยูในรูปของ 
  U  =  ( )nmn x....x....x,x,q....q,qu 21121121  (10.3) 
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ผูบริโภคสามารถเปล่ียนแปลงปริมาณ iq  ไดสวน ijx  น้ันเปนตัวแปรท่ีกําหนดมากอน  
เมื่อกําหนดใหรายไดหรืองบประมาณ :  ∑

=

n

i
ii qp

1
    E=                (10.4) 

 
ผูบริโภคแสวงหาอรรถประโยชนสูงสุดภายใตงบประมาณในสมการท่ี (10.4) น่ันคือในรูปของ 
Lagrangian equation  
  L  =  ( ) Eqpx....x,xU

i
iiomoo −− ∑
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21 λ          (10.5) 

 
เพราะ ojx  เปนฟงกชันของ iq  เมื่อหาอนุพันธโดยพิจารณาจากคา iq   
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และ λ  หมายถึง อรรถประโยชนสวนเพ่ิมของรายได น่ันคือ 

dE

dU  

แทนคาลงในสมการ (10.6) และถอดสมการจะได 
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 เมื่อประโยชนสวนเพ่ิมของคุณลักษณะท่ี j  ท่ีไดจากสินคา ท่ี i  คือ  ioj dq/dx  
อรรถประโยชนสวนเพ่ิมของคุณลักษณะท่ี j  คือ ojdx/dU  และอรรถประโยชนสวนเพ่ิมของ
รายได คือ dE/dU ดังน้ันความหมายของอัตราสวนของผลคูณจากวงเล็บในสมการ (10.7) คือ 
อัตราสวนการทดแทนกันระหวางรายได และคุณลักษณะของสินคาท่ี j  น่ันเอง 
 เมื่องบประมาณเทากับรายได ดังน้ันเทอมท่ีอยูในวงเล็บจึงเปนราคาจําบังสวนเพ่ิม 
(marginal implicit price) ของคุณลักษณะท่ี j  ดวย และน่ันคือสมการที่ (10.7) แสดงถงึราคาท่ี
ผูบริโภคจายใหกับสินคาชนิดหน่ึงๆ ( )i   น้ันจะเทากับผลรวมของมูลคาสวนเพ่ิมของคณุลักษณะ
ท้ังหมดของสินคาน้ันๆ ซึ่งมูลคาของคุณสมบัติแตละตัวเทากับปริมาณของคุณลักษณะท่ีไดรับ
เพ่ิมข้ึน ( )ioj dq/dx  คูณกับมูลคาประจําตัวของคุณลักษณะน้ัน ( )ojdx/dU  เชน ปริมาณ
คารโบไฮเดรทท่ีเพ่ิมข้ึนจากการไดขาวเพ่ิมข้ึน 1 หนวย ( )ioj dq/dx  คูณดวยมูลคาจําบังสวน
เพ่ิมของคารโบไฮเดรท ( )ojdx/dU   
 เน่ืองจากคุณลักษณะหน่ึงๆ ของสินคามักมีคาคงท่ี เชน ปริมาณโปรตีนของขาวหอม
ม ะ ลิ ย อ ม ค ง ท่ี  ( เ พ ร า ะ กํ า ห น ด ม า ด ว ย พั น ธุ ข า ว )  ดั ง น้ั น เ ท า กั บ เ ร า สม ม ติ ใ ห 
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( ) == ijio xdq/dx คงท่ี นอกจากน้ียังกําหนดใหราคาจําบังสวนเพ่ิม ( )ijp  มีคาคงท่ี ดังน้ัน
สมการท่ี (10.7) สําหรับสินคาชนิดหน่ึงชนิดใดจะเขียนไดดังน้ี 
  rp  =  ∑

=
+

m

j
rrjrj epx

1
                (10.8) 

 

 เมื่อ r คือขาวหรือสินคาใดๆ และ j  คือ คุณลักษณะท่ี j  สมการท่ี (10.8) มีราคาเปน
ตัวแปรตาม และเมื่อใสตัวแปรคลาดเคล่ือน ( )re  สมการท่ี (10.8) จึงเปนสมการแบบจําลอง
เศรษฐมิติท่ีใหตัวแปร e ดูดซับคุณสมบัติอ่ืนๆ ท่ีอาจมิไดรวมไวในแบบจําลอง หรือ/และดูดซับ
ความคลาดเคล่ือนของคา x  ตางๆ ซึ่งอาจวัดคาคลาดเคล่ือน อน่ึงสังเกตไดดวยวา rjp  เปนตัว
แปรท่ีสังเกตคาหรือวัดคาไมได แตเราสามารถสังเกตและวัดคาของ rjx  ได ในท่ีน้ี rjp  จึงเปน
คาสัมประสิทธ์ิของแบบจําลองสมการถดถอย ในขณะท่ี rp  สามารถสังเกตคาไดจากการเก็บ
ขอมูลราคาจากตลาด เปนตน 
 รูปแบบสมการท่ี (10.8) อยูในรูปเชิงเสนซึ่ง Lucas (1975) Unnevehr,(1986) ไดเสนอ
ในรูปแบบเชิงเสนเชนเดียวกัน เมื่อแบบจําลองมีคาคงท่ี (constant term) อยูดวย  การ
ตีความหมายของคาคงท่ีน้ี Ladd and Suvannunt (1976) กลาววาคาคงท่ีน้ีควรเปนมูลคาท่ีบง
บอกถึงเอกลักษณเฉพาะตัวของสินคาน้ันๆ ดังน้ันถาหากสินคาชนิดใดไมมีเอกลักษณะเฉพาะท่ีมี
คุณคาแลว คาคงท่ีน้ีก็ไมควรมีนัยสําคัญทางสถิติ ดังกลาวแลววารูปแบบสมการเชิงเสนมี
คุณสมบัติถูกตองตามทฤษฎีแตมีนักวิจัยท่ีเสนอรูปแบบลอกกาลิทึมในงานวิจัยเชิงประจักษดวย 
ซึ่งรูปลอกกาลิทึมน้ีแมจะไมมีความเหมาะสมทางทฤษฎี แตก็ไดผลดีในเชิงประจักษ โดยนักวิจัย
ถือวาเปนภาพรวมของผูบริโภคท่ีหลากหลายในตลาดซึ่งมีรสนิยมท่ีตางกัน และมีเสน
อรรถประโยชน (indifferent map) ท่ีตางกัน ท้ังน้ีรวมถึงระดับรายไดท่ีแตกตางกันดวย (อางโดย 
Unnevehr,1986) Tomek with Robinson (2003:149) กลาววาราคาท่ีสูงข้ึน (หรือต่ําลง) 
เน่ืองจากคุณภาพน้ันอาจมีความสัมพันธไมเชิงเสนกับตัวแปร คุณลักษณะของสินคาได 
 พึงสังเกตวาการวิเคราะหมูลคาของคุณลักษณะ ( )rjp  น้ัน ไดจากการใชขอมูลราคา
ตลาด ( )rp  และคุณลักษณะสินคา ( )rjx  ท่ีวัดได ราคาตลาดดังกลาวน้ีเปนราคาท่ีผูบริโภคจาย 
(ถาเปนตลาดขายปลีก) ซึ่งควรเปนราคาท่ีกําหนดโดยอุปสงคและอุปทานของตลาด ในขณะ
เดียวกับท่ีในตลาดแขงขันสมบูรณมีขอสมมติเบ้ืองตนวา ระบบราคาจะสงผานมูลคาของคณุภาพ
ไดอยางสมบูรณตลอดเสนทางระหวางผูบริโภคท่ีปลายทางไปยังผูผลิตท่ีตนทาง น่ันคือ เมื่อ
สินคามีคุณภาพสูง ราคาของสินคาควรสูงตามมูลคาของคุณภาพน้ันดวย หากขอสมมติของ
ตลาดแขงขันไมเปนความจริงแลวความพอใจของผูบริโภคก็ไมสามารถสงตอไปยังเกษตรกรได 
และน่ีคือจุดออนท่ีสําคัญของการใชแบบจําลอง hedonic price ในการวิเคราะหการสงผานราคา
ระหวางตลาดโดยพิจารณามิติเชิงคุณภาพของสินคาเพ่ือประโยชนในการประเมินระดับการ
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แขงขันของตลาดดังเชน การศึกษาการสงผานราคาในมิติเชิงเวลา เชิงพ้ืนท่ี และเชิงรูปแบบ (ซึ่ง
เกิดจากการแปรรูป) 
 Unnevehr กลาววา จุดออนท่ีสําคัญท่ีสุดของแบบจําลองอุปสงคสําหรับคุณภาพหรือ
คุณลักษณะของผลิตผลเกษตร ก็คือแบบจําลองน้ีสะทอนเฉพาะดานอุปสงค แตดังท่ีกลาว
ขางตนวาราคาท่ีปรากฏในตลาดเปนการกําหนดจากอุปสงคและอุปทาน ในดานอุปทานน้ัน
ผูผลิตสินคาท่ีไดจากการใชพันธุใหม แตพันธุสวยงามหรือพันธุใหมซึ่งมีคุณภาพอรอยข้ึนมักมี
ตนทุนท่ีสูงข้ึน แต Rosen (1974) แนะวาปญหาน้ีจะหมดไปเม่ือผูบริโภคทุกคนมีความพอใจ
เหมือนกันแมผูผลิตจะมีตนทุนตางกัน ในกรณีเชนน้ีการประมาณคาจากสมการ (10.8) จึงเปน
การคนหาอุปสงคสําหรับคุณภาพไดจริง แตสําหรับ Tomek with Robinson (2003:149) ได
ยกตัวอยาง Carew (2000) ในเร่ืองน้ีวาเมื่อระดับราคาไดรับอิทธิพลจากปริมาณสินคาท่ีนํามา
ขายดวย ดังน้ันแบบจําลองก็ควรมีตัวแปรปริมาณสินคาท่ีสงเขาตลาดในแตละระยะเวลา (เชนใน
สัปดาห) ดวย 
 สําหรับคําเสนอแนะของ Rosen ดังกลาวน้ีคงเปนจริงไดยากแมจะเปนท่ียอมรับไดใน
เชิงสถิติวา �ความแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ� ก็คือไมแตกตางกัน ดังน้ันในการแกไขปญหา
ความหลากหลายของผูบริโภคสามารถทําไดโดยแบงผูบริโภคออกเปนกลุมตามระดับรายได และ
ตามพ้ืนท่ีทางภูมิศาสตรเมื่อเชื่อไดวาผูบริโภคท่ีมีรายไดตางกัน หรือมีวัยตางกัน หรือเปนผูท่ีอยู
ในเขตเมือง และชนบท มีรสนิยมและความพึงพอใจท่ีแตกตางกัน  
 
10.2  ปญหาในเชิงปฏิบัติเม่ือประมาณคาแบบจําลอง hedonic price 
 นักวิจัยจะตองกําหนดคุณลักษณะ ijx  ในสมการท่ี (10.8) วิธีท่ีดีก็คือ การเร่ิมตนจาก
การสอบถามผูบริโภคเพ่ือใหทราบตัวแปรท่ีเกี่ยวของกับความชอบและความพอใจ และจากน้ัน
ควรหาความสัมพันธระหวางคําตอบของผูบริโภคกับผลทดสอบจากหองปฏิบัติการ เชน ผูบริโภค
ชอบขาวเหนียวซึ่งมีระดับอมิโลสต่ํา หรือนักวิจัยควรทดสอบระดับอมิโลสของขาวในกรณีท่ี
ผูบริโภคชอบขาวเจาท่ีมีลักษณะน่ิมเหนียว และถาเปนจริง คาอมิโลสควรเปนตัวแปรใน
แบบจําลอง (Del Mundo and Juliano, 1981) 
 คุณภาพของสินคาบางอยางอาจไมเกี่ยวของกับพันธุกรรม แตเกิดจากพันธุท่ีใช
ตลอดจนส่ิงแวดลอมท่ีทําการผลิตและการจัดการหลังเก็บเกี่ยว เชน พันธุมะเขือเทศท่ีใหผลใหญ
สีแดง ความฉํ่านํ้าสูง ผิวสวย ไมบอบช้ํา ซึ่งผิวท่ีสวยและไมบอบช้ําน้ันเปนผลจากการเกบ็เกีย่วใน
ระยะเวลาท่ีเหมาะสมและมีการจัดการหลังเก็บเกี่ยวท่ีดี 
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 ปญหาท่ีมักเกิดข้ึนในเชิงเศรษฐมิติก็คือ เมื่อคุณสมบัติตางๆ มีความสัมพันธกันสูง 
(ปญหา multicollinearity) มะเขือเทศท่ีผลใหญ สีผิวสวยและไมบอบช้ํา เพราะผูขายดูแลมะเขือ
เทศท่ีไดรับการคัดเกรดลูกใหญแลวเปนอยางดี น่ันเอง 
 อีกปญหาหน่ึงก็คือ ราคาสินคาในแตละฤดูแตกตางกันไป ซึ่งคุณภาพของสินคามักจะ
แตกตางไปดวย แตอาจจะเปนทิศทางตรงกันขาม เชน มะมวงนอกฤดูมักมีราคาแพงแตคุณภาพ
ดอยกวามะมวงในฤดู ในเกือบทุกดาน แตสําหรับในฤดูเดียวกัน ราคาระหวางตนฤดู กลางฤดู 
และปลายฤดู ก็จะเปนปญหาเชนกัน การเก็บขอมูลภาคตัดขวางจึงตองระมัดระวังในเร่ืองของ
เวลาดวย การใสตัวแปรเพ่ือสะทอนความแตกตางของเวลาจึงเปนส่ิงจําเปน (Parker and 
Zilberman,1993)  
 สําหรับสินคาท่ีเก็บตัวอยางจากตลาดขายปลีกน้ัน รานขายปลีกแตละประเภทมีตนทุน
การขายตางกัน ราคาในบางสวนจึงมิใชราคาคุณภาพของผลิตผลเกษตรเทาน้ัน การใชตัวแปรท่ี
จะแยกอิทธิพลของรานคาจะชวยแกปญหาในดานอุปทานดังกลาวขางตนได  
 อน่ึงแบบจําลองในสมการท่ี (10.8) เปนแบบจําลองเชิงเสนในรูปของตัวแปร (linear in 
variable) ซึ่งเทากับใหการสมมติวาอรรถประโยชนสวนเพ่ิม (marginal utility) คงท่ี ในกรณีน้ี 
Unnevehr (1986:25) แนะวานักวิจัยสามารถใชแบบจําลองในรูปแบบไมเชิงเสนได 
 
10.3  ตัวอยางการใชแบบจําลอง hedonic price 
 การศึกษาคุณลักษณะของสินคาเกษตรดวยแบบจําลอง hedonic price มีอยางนอย
ตั้งแตยุค 1960 Lancaster (1966) ทําการศึกษาเพ่ือแบงชั้นขาวสาลี และแบบจําลองน้ีได
นํามาใชศึกษาสินคาหลากหลายชนิดตั้งแตขาวโพด ขาว ขาวสาลี ฝาย ผลไม และเน้ือแกะ     
เน้ือวัว โดยดูตัวอยางไดจาก Ladd and Martin (1976), Ladd and Suvannunt (1976), Bale 
and Ryan (1977), Ethride and Davis (1982), Bouis et al. (1982), Unnevehr (1986), Lin 
and Mori (1991), Parker and Zilberman (1993), Buccola and Iizuka (1997), Jabbar 
(1997), Kajikawa (1998), Polmquist and Munn (1999), Wiboonpongse et al. (2003) และ 
อารี  วิบูลยพงศ และคณะ (2547) 
 สําหรับการศึกษาสินคาประเภทเดียวกันน้ันแบบจําลองทําการแยกแยะการทดแทนใน
รูปของคุณภาพ เกรด หรือยี่หอสินคาดวย นอกจากน้ี Unnevehr (1986) ไดใชแบบจําลองน้ีตอไป
เพ่ือวิเคราะหผลตอบแทนตอการลงทุนในงานวิจัยเพ่ือพัฒนาคุณภาพขาว Kajikawa วิเคราะห
คุณสมบัติของแอปเปลท่ีระดับราคาขายสง และเสนอแนะกลยุทธการกําหนดคุณภาพและราคา
สินคาโดยพบวาแอปเปลพันธุ  ฟูจิของญ่ีปุนไดราคาสูงกวาแอปเปลนําเขาเพราะรสชาติท่ีหวาน
กวา และถูกปากผูบริโภคชาวญ่ีปุนมากกวา 
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 แบบจําลอง อาจปรับปรุงเพ่ือรวมตัวแปรเชิงพ้ืนท่ีหรือสถานท่ีตลอดจนปจจัยภายนอก
อ่ืนๆ ท่ีมีอิทธิพลตอราคาเขาไวดวยได เชน Wallace (1996) ตลอดจนแหลงขายสินคา (Parker 
and Zilberman,1993) สวน Polmquist and Munn (1999) ชี้วา การศึกษาความสัมพันธ
ระหวางราคาและคุณภาพน้ันมีความสําคัญท่ีจะตองพิจารณาในสภาวะของตลาดท่ีมีการแขงขัน 
 Wiboonpongse et al. (2003) ศึกษาคุณลักษณะของมะมวงพันธุโชคอนันตกับราคาท่ี
ผูบริโภคชาวคุณหมิงยินดีจายใหภายหลังจากผูบริโภคไดทดลองชิมมะมวงและเห็นผลมะมวง
แลวในแบบจําลองน้ีตัวแปรตามจึงเปนราคามะมวงท่ีผูบริโภคยินดีจาย สวนตัวแปรอิสระไดแก
ขนาดของผล(มีอยู 3 ขนาด) สีผิว (มี 2 สี) ความหนาของผิว รสชาติ (มีรสหวาน หรือรสหวานอม
เปร้ียวเล็กนอย) เน้ือสัมผัสของเน้ือมะมวง (มี 3 ลักษณะ) และแหลงขาย (ซุปเปอรมาเกต หรือ
ตลาดสด) แบบจําลองท่ีใชตัวแปรราคาซึ่งมิใชราคาตลาดแตเปนราคาท่ีผูบริโภคยินดีจายน้ีตัด
ปญหาในเร่ืองปจจัยดานอุปทานของสินคาท่ีมีสวนกําหนดราคาตลาดดังกลาวแลวขางตนไปได 
แมวาราคาจะมิใชราคาท่ีเกิดข้ึนจริงในตลาดก็ตามแตการใชราคาท่ีผูซื้อยินดีจายสามารถยอมรับ
ไดในเชิงทฤษฎีท้ังน้ีก็เพราะเปนไปตามแนวคิดของ Hopkinson and Pujari (1995:275) ท่ีเชื่อวา
ผูบริโภคมีสวนเกี่ยวของกับการสรางความหมายของตัวผลิตภัณฑ หรือคุณคาของตัวผลิตภัณฑ  
และ Campbell (1987) เนนย้ําถึงบทบาทความสําคัญของผูบริโภคแตละคนวาผูบริโภคมี
ประสบการณความพอใจ (hedonic experience) ดังน้ันราคาตามความพอใจ (hedonic price) 
จึงมีความสัมพันธกับความพอใจ (pleasure) ท่ีผูบริโภคไดรับ ดวยเหตุน้ีการใชราคาท่ีผูบริโภค
ยินดีจายจึงสะทอนถึงความพอใจของผูซื้อท่ีอาศัยประสบการณท่ีผานมาและนาจะบอก
ความหมายท่ีแทจริงของคุณคาตามลักษณะตางๆ ท่ีผูบริโภคเห็นวาสําคัญได 
 

 แบบจําลอง hedonic price สําหรับมะมวงโชคอนันต คือ 
 

121 543210 TEXTURETASTESIZESIZECOLOURP αααααα +++++=  
  uSUPERMKTFEELTEXTURE ++++ 876 2 ααα  
 
เมื่อ P  = ราคาท่ีผูบริโภคยินดีจาย (หยวน/กก.) COLOUR = 1 เมื่อผิวมีสีเหลืองทอง SIZE 1 
และ SIZE2 คือ ตัวแปรหุนของขนาดเล็ก (< 300 กรัม/ผล) และ ขนาดกลาง (300-350 กรัม/ผล) 
ตามลําดับ TASTE = 1 เมื่อผูบริโภครูสึกวามะมวงโชคอนันตมีรสอรอย TEXTURE1 และ 2 เปน
ตัวแปรหุนมีคาเทากับ 1 เมื่อคิดวามะมวงโชคอนันตมีแข็ง และ TEXTURE2 = 1 เมื่อคิดวา
มะมวงโชคอนันตมีเน้ือน่ิมพอสมควร (ถารูสึกวาแข็งเกินไปหรือไมน่ิมพอจะมีคาเปน 0) PEEL คอื
ความหนาของผิวจะมีคาเทากับ 1 ถาคิดวามะมวงโชคอนันตมีผิวหนาซึ่งผูบริโภคสวนใหญใน
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คุนหมิงไมชอบ SUPERMKT เปนตัวแปรมีคาเทากับ 1 ถาผูบริโภคเปนผูท่ีซื้อผลไมจากซุปเปอร
มาเกตและเปน 0 ถาซื้อจากตลาดสด และ u  เปนตัวแปรคลาดเคล่ือน 
 การวิ เคราะหสมการราคาขางตนโดยแก ไขปญหาความแปรปรวนไมคง ท่ี 
(heteroscedasticity) แลวปรากฏผล ดังตารางท่ี 10.1 กลาวคือผิวสีทอง (COLOUR) ผิวท่ีมี
เปลือกคอนขางหนา (PEEL) ผลขนาดกลาง (SIZE2) รสชาติท่ีอรอย ซึ่งเปนคุณลักษณะของ
สินคา (มะมวงโชคอนันต) มีนัยสําคัญทางสถิติตอการท่ีผูบริโภคยินดีใหราคาสูงข้ึนกวาผิวสีอ่ืน 
เปลือกท่ีบาง ขนาดผลท่ีใหญ และรสชาติท่ีไมอรอย 
 
ตารางที่ 10.1  ผลประมาณคาสมการ hedonic price ของมะมวงโชคอนันต 
 

Variable Coefficient T-value Sig level 
(Probability) 

CONSTANT 2.799 3.883 .000 
COLOUR 1.954 3.149 .002 
PEEL -1.967 -2.502 .015 
SIZE 1 -.8247 -.119 .905 
SIZE 2 1.598 2.644 .010 
TEASTE 1.882 3.148 .002 
TEXTURE 1 .2482 .285 .776 
TEXTURE 2 .2548 .279 .781 
MARKET 1.063 1.958 .055 
R2 = .44 Adj R2 = .36 F = 5.57 prob. = .000 
ท่ีมา : Wiboonpongse et al. (2003) 
 

 ในขณะเดียวกันผูบริโภคท่ีซื้อสินคาจากซุปเปอรมาเกตก็เปนกลุมผูบริโภคท่ียินดีจายใน
ราคาท่ีสูงกวา ผูบริโภคท่ีซื้อสินคาจากตลาดสด ตัวแปรน้ีถือเปนตัวแปรท่ีชวยแบงกลุมผูบริโภค
ระหวางสวนของตลาด (market segment) ได 
 ตัวอยางท่ีสองของการใชแบบจําลอง hedonic price มาจาก Wiboonpongse et al. 
(2004) ซึ่งใชขอมูลจากการสํารวจ ดังน้ันราคาจึงเปนราคาท่ีปรากฏอยูในตลาดตามแหลงท่ีเก็บ
ขอมูล และตัวแปรคุณลักษณะของสินคา ไดจากการเก็บตัวอยางสินคา และนํามาวัดคาใน
หองปฏิบัติการ แบบจําลองน้ีไดรวมตัวแปรเวลาเพ่ือสะทอนฤดูกาลหรือเวลาท่ีทําใหราคา
เปล่ียนแปลงอันเกิดจากการเปล่ียนแปลงของอุปสงค และอุปทานของตลาด ณ ขณะท่ีทําการ
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เก็บขอมูลไวดวย นอกจากน้ันจะมีตัวแปรสถานท่ีจําหนายซึ่งสะทอนความแตกตางของรายได 
และกลุมลูกคาตามสวนของตลาด (market segment) 
 การศึกษาน้ี Wiboonpongse et al. (2004) ศึกษาคุณสมบัติของผักกึ่งเมืองหนาว
หลากหลายชนิด มีผลิตโดยเกษตรกรภายใตความชวยเหลือของโครงการหลวง และแหลงผลิต
อ่ืนๆ ในจังหวัดกาญจนบุรี นครราชสีมา  ไดแก ผักกาดหอมหอหรือ สลัดแกว มะเขือเทศ แครอท  
เปนตน  ผักเหลาน้ีมีการนําเขาจากตางประเทศและวางจําหนายในซุปเปอรมาเกตในแหลง
ผูบริโภครายไดสูง  

 

 ตัวแปรท้ังหมดในแบบจําลอง hedonic priceมีดังตอไปน้ี 
fP = (WEIGHT1, WEIGHT 2, LENGTH, CHROMA, HUE, FIRM1, FIRM2, RP, TIME, 

 FBA, BKK, u ) 
 

เมื่อ  =P  ราคาของถั่วพุม (บาท/กก.)   WEIGHT1 และ WEIGHT2 คือนํ้าหนักตอฝกขนาดใหญ
และขนาดกลาง LENGTH = 1 เมื่อความยาวของผักมีมากกวา 16 เซนติเมตร คา CHROMA 
แสดงความสวางของสีผิวโดยเปนตัวแปรหุน  มีคาเทากับ 0 เมื่อคา chroma นอยกวาหรือเทากับ 
25.31 และมีคาเทากับ 1 เมื่อคา  chroma  มากกวา 25.31 ตัวแปร HUE มีคาเทากับ 1 เมื่อโทน
สีเปนโทนนํ้าเงินและมีคาเปน 0 เมื่อเปนโทนสีเขียวเหลือง FIRM1 และ FIRM2 เปนคาความแนน
เน้ือ ถั่วแขกท่ีมีความแนนเน้ือมากจะมีความเหนียว (ไมกรอบ) คา FIRM2 มีคาเทากับ 1 เมื่อคา
ความแนนเน้ือมีคามากกวา 2 ตัวแปร RP เทากับ 1 เมื่อสินคาขายภายใตชื่อการคาดอยคํา และ
มีคาเทากับ 0 สําหรับตรายี่หออ่ืน ตัวแปร TIME เทากับ 1 เมื่อเปนฤดูฝนและเทากับ 0 เมื่อเปน
ฤดูรอน ตัวแปร FBA เทากับ 1 แทนตัวแปรหุนซุปเปอรมาเกตท่ีอยูในยานนักธุรกิจชาวตางชาติ 
และมีคาเปน 0 เมื่อจําหนายในยานอ่ืน ตัวแปร BKK เทากับ 1 เมื่อสินคาวางขายในกรุงเทพฯ 
และมีคาเทากับ 0 เมื่อจําหนายในเชียงใหม  
 ผลการวิเคราะหดวยวิธี  generalized least squares (เน่ืองจากมีปญหาความ
แปรปรวนไมคงท่ี) พบวาแบบจําลองอธิบายระดับราคาไดดี (adjusted 8702 .R = ) โดยมี
คุณลักษณะสําคัญของถั่วพุม คือความยาว ความเขม และโทนสี กลาวคือสีสวางและโทนสีเขียว
เหลืองมีราคาสูงกวาผิวสีเขียวเขม  ตราย่ีหอดอยคําขายถูกกวาตรายี่หออ่ืนกิโลกรัมละ 8.06 บาท 
ราคาในฤดูฝนถูกวาราคาในฤดูรอน 6.80 บาทตอกิโลกรัม และราคาในหางซุปเปอรมาเกตยาน
นักธุรกิจตางชาติสูงกวาซุปเปอรมาเกตท่ัวไป 12.85 บาทตอกิโลกรัม และราคากรุงเทพฯ สูงกวา
ราคาในจังหวัดเชียงใหมโดยเฉล่ีย 26.74 บาทตอกิโลกรัม 
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ตารางที่ 10.2  ผลการวิเคราะหแบบจําลอง hedonic price ของถั่วแขกดวย GLS 
 

Variable Coefficient t-Statistic 
Constant 36.05*** 14.18 
WEIGHT 1 -2.49 -1.66 
WEIGHT 2 -3.20 -2.14 
LENGTH 3.41** 2.41 
CHROMA 5.51*** 3.92 
HUE -3.76*** -2.85 
FIRM1 -2.67 -1.82 
FIRM2 -1.45 -0.97 
RP -8.06*** -4.21 
TIME -6.82*** -5.83 
FBA 12.85*** 7.39 
BKK 26.74*** 12.22 
R2 = 0.8841 Adjust- R2 = 0.8767  F(10,175) = 125.16 Prob = .00 
ประมาณคาโดย LIMDEP 7.0 
แกปญหา Heteroskedasticity ดวยวธิีของ White  
***  และ ** ระดับนัยสําคัญที่ α = 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ 
ท่ีมา: Wiboonpongse et al. (2004) 
 
บทสรุป 
 แบบจําลอง hedonic price มีประโยชนตอการคนหาความสําคัญของคุณลักษณะแต
ละอยางของสินคา โดยสามารถระบุถึงคุณคา หรือมูลคาท่ีผูบริโภคจายไปแลวสําหรับสินคาท่ีมี
การซ้ือขายผานตลาด และระบุไดถึงคุณคาของคุณลักษณะตางของสินคาท่ียังไมมีการซื้อขาย
ผานตลาดดวย ประโยชนโดยตรงจากคาประมาณของแบบจําลองท่ีรวมตัวแปรดานเศรษฐกิจ
และลักษณะของผูซื้อสามารถนําไปกําหนดกลยุทธการกําหนดลูกคาเปาหมายได นําไปปรับปรุง
พันธ หรือการผลิตใหสินคามีลักษณะ หรือคุณภาพตามท่ีผูบริโภคใหความสําคัญ เชน ถึงพุมท่ีมี
ขนาดยาวจะไดราคาดีข้ึน หรือมะมวงท่ีมีขนาดกลางจะไดราคาสูงกวามะมวงขนาดใหญ สําหรับ
ผูซื้อในตลาดคุนหมิง เปนตน 


